
浣熊永和成效分析

12~2成效：
服務期間12~2月互動+51.5%
以清潔產業來說是非常不錯的成長。

來電+35.4%，成長非常明顯。



路線查詢+79.4%，成長也非常明顯。
導航次數是地圖最重視的轉換指標之一

顯示地圖經營成效明顯！

網站點擊+54.9%，成長也非常明顯！

且所有數據皆正向成長，顯示經營成效穩定且高效。



另外，商家瀏覽人數亦增加39.4%，顯示商家&品牌曝光提升超過
三成。

搜尋關鍵字以【清潔公司】與【居家清潔】兩組占大宗。

之後會持續經營這兩組地區字，並陸續增加其他服務項目關鍵字內

容。

上一季執行的【垃圾屋】關鍵字，在這季【垃圾場】也有約262次
搜尋量。是經營成效的體現。

問題與建議：

一、官網是提升商家可信度、專業度的關鍵之一，目前每個月從商

家轉換到官網的搜尋次數有140次左右，如果官網轉換設計不佳可
能會導致實際來客量減少。目前官網的轉換成效如何？

二、部分關鍵字如【活動後清潔】所提供的照片較少，我這邊操作

上會有困難，如後續有相關照片，或者新增不同的服務項目照片，

可以再提供給我以利操作。


